.~
'

N DAVAL

AGRUPAMENTO DE ESCOLAS

v
10

REPUBLICA
PORTUGUESA

EDUCACAO

Agrupamento de Escolas do Cadaval
CRITERIOS ESPECIFICOS DE AVALIACAO
DEPARTAMENTO GRUPO DISCIPLINAR | 997 ANO | 2° (Prof. TTAR)

DISCIPLINA - UFCD

Turismo - UFCD 3479 (Procura e Oferta Turistica)

Dominio Ponderacao Descritores Perfil do Aluno Instrumentos
0 aluno:
Descreve a nocao e formas de procura e da oferta turistica. Conhecedor/Sabedor/
. L . Culto/Informado
Identifica as caracteristicas, fatores determinantes e (A, B, G, I, J) Testes Sumativos ou
| - Aquisicao de componentes da procura e da oferta turistica. outro instrumento que
conhecimentos >0 Identifica necessidades e motivacdes do turista. Indagador/investigador os substitua
Identifica as tendéncias de evolucdo da procura turistica (€D, FH1) s
. . . Trabalhos individuais
nacional e internacional. ) ) )
) L L ) o Sistematizador/Organizador ou de grupo
Relaciona os negocios turisticos dentro do sistema turistico. (A, B, C, 1)
0 aluno: Fichas de trabalho
| ti int ta inf < ifi Comunicador
Il - Aplicaco de 30 nvestiga e interpreta informacao especifica. (A, B, D, H) Participacéo oral
conhecimentos Realiza com empenho e autonomia trabalhos individuais/
grupo. Participativo/Colaborador Trabalho em contexto
Apresenta de forma organizada os trabalhos propostos. (8,C, D, E, F) DAC
- O aluno: Respeitador da Diferenca/do Outro Autoavaliacao
Ill - Comunicacao e 20

participacao

Relaciona-se com correcao com os colegas e com o professor.
Cumpre as regras de assiduidade e pontualidade.
Participa positivamente.

Executa as tarefas propostas com responsabilidade.

(A, B, E, F, H)

Responsavel/Autonomo
(¢, D,E, F,G, 1, J)

Autoavaliador (D,J)

AREAS DE COMPETENCIAS DO P.A.

A Linguagens e textos
B Informagdo e comunicagdo
Raciocinio e resolugdo de

problemas

REPUBLICA
PORTUGUESA

£

ANCREP

Worcao
PP

Pensamento critico e pensamento

criativo

Relacionamento interpessoal

Desenvolvimento pessoal e autonomia

G Bem-estar, saude e ambiente

H Sensibilidade estética e artistica

| Saber cientifico, técnico e
tecnoldgico
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Niveis de Desempenho

Dominio Descritores - — — — -
[0-4] Muito Insuficiente [5-9] Insuficiente [10-13] Suficiente [14-17] Bom [18-20] Muito Bom
Descreve a nocao e formas de procura | Nao descreve ou descreve Descreve com Descreve com alguma Descreve com Excelente na descricao
e da oferta turistica. com muita dificuldade dificuldade facilidade facilidade

Identifica as caracteristicas, fatores
determinantes e componentes da
procura e da oferta turistica.

Nao identifica ou identifica
com muita dificuldade

Identifica com
dificuldade

Identifica com alguma
facilidade

Identifica com
facilidade

Excelente na identificacao

Identifica necessidades e motivacoes
do turista.

Nao identifica ou identifica
com muita dificuldade

Identifica com
dificuldade

Identifica com alguma
facilidade

Identifica com
facilidade

Excelente na identificacao

Identifica as tendéncias de evolucéo
da procura turistica nacional e
internacional.

Nao identifica ou identifica
com muita dificuldade

Identifica com
dificuldade

Identifica com alguma
facilidade

Identifica com
facilidade

Excelente na identificacao

Relaciona os negocios turisticos dentro
do sistema turistico.

Nao relaciona ou relaciona
com muita dificuldade

Relaciona com
dificuldade

Relaciona com alguma
facilidade

Relaciona com
facilidade

Excelente na relacao que
estabelece

Investiga e
especifica.

interpreta informacao

Nao investiga e interpreta
ou investiga e interpreta
com muita dificuldade

Investiga e interpreta
com dificuldade

Investiga e interpreta com
alguma facilidade

Investiga e interpreta
com facilidade

Excelente na investigacao
e interpretacao

Realiza com empenho e autonomia
trabalhos individuais/ grupo.

Nao realiza ou realiza com
muita dificuldade

Realiza com
dificuldade

Realiza com alguma
facilidade

Realiza com facilidade

Excelente na realizacao

Apresenta de forma organizada os
trabalhos propostos.

Nao apresenta ou apresenta
com muita dificuldade

Apresenta com
dificuldade

Apresenta com alguma
facilidade

Apresenta com
facilidade

Excelente na apresentacao

Relaciona-se com correcao com os

Nao relaciona-se ou

Relaciona-se com

Relaciona-se com alguma

Relaciona-se com

Excelente no

colegas e com o professor. relaciona-se com muita dificuldade facilidade facilidade relacionamento
dificuldade

Cumpre as regras de assiduidade e | Nao cumpre ou cumpre com | Cumpre com Cumpre com alguma Cumpre com facilidade | Excelente no cumprimento

pontualidade. muita dificuldade dificuldade facilidade

Participa positivamente.

N&o participa ou participa
com muita dificuldade

Participa com
dificuldade

Participa com alguma
facilidade

Participa com
facilidade

Excelente na participacao

Executa as tarefas propostas com
responsabilidade.

Nao executa ou executa com
muita dificuldade

Executa com
dificuldade

Executa com alguma
facilidade

Executa com facilidade

Excelente na execucao
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DEPARTAMENTO

GRUPO DISCIPLINAR

997

ANO

2° (Prof. TTAR)

DISCIPLINA - UFCD

Turismo- UFCD 4328 (Marketing Turistico)

Dominio Ponderacao Descritores Perfil do Aluno Instrumentos
O aluno:
. . . - Conhecedor/Sabedor/
Define o conceito de marketing turistico. onnhecedor/>abedor
Culto/Informado
Identifica as politicas do marketing mix e critérios de | (A, B, G, I, J) Testes Sumativos ou
| - Aquisicao de segmentacao. outro instrumento que
' c . . ) 3 . Indagador/investigad os substitua
conhecimentos 50 Identifica as dimensdes e razdes de escolha do posicionamento (2 as,aFor;r:\)/es 1gador
dos Destinos Turisticos. Trabalhos individuais
Utiliza os instrumentos promocionais disponiveis. Sistematizador/Organizador ou de grupo
A B, C, I
Identifica os novos conceitos: marketing relacional e e-marketing. ( ) Fichas de trabalho
0 aluno: Comunicador
(A, B, D, H) Participacao oral
L 30 Investiga e interpreta informacao especifica.
Il - Aplicacdo de icipati Trabalho em contexto
conhecimentos Elabora um plano de marketing para um produto/projeto | Participativo/Colaborador
turistico. (B,C, D, E, F) DAC
Apresenta de forma organizada os trabalhos propostos. Respeitador da Diferenca/do Outro Autoavaliacao
0 aluno: (A, B, E, F, H)
lll - Comunicacao e 20 B
participacdo Relaciona-se com correcao com os colegas e com o professor. Responsavel/Auténomo

Cumpre as regras de assiduidade e pontualidade.
Participa positivamente.

Executa as tarefas propostas com responsabilidade.

(G, D,EF, G, 1, J)

Autoavaliador (D,J)

AREAS DE COMPETENCIAS DO P.A.

A Linguagens e textos

B Informagdo e comunicagdo
Raciocinio e resolugdo de

problemas
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Relacionamento interpessoal H

Desenvolvimento pessoal e autonomia

Pensamento critico e pensamento
criativo

Bem-estar, salide e ambiente

Sensibilidade estética e artistica
Saber cientifico, técnico e
tecnoldgico
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Dominio

Descritores

Niveis de Desempenho

[0-4] Muito Insuficiente

[5-9] Insuficiente

[10-13] Suficiente

[14-17] Bom

[18-20] Muito Bom

Define o
turistico.

conceito de marketing

Nao define ou define com
muita dificuldade

Define com
dificuldade

Define com alguma
facilidade

Define com facilidade

Excelente na definicao

Identifica as politicas do marketing
mix e critérios de segmentacao.

Nao identifica ou identifica
com muita dificuldade

Identifica com
dificuldade

Identifica com alguma
facilidade

Identifica com
facilidade

Excelente na identificacao

Identifica as dimensodes e razoes de

Nao identifica ou identifica

Identifica com

Identifica com alguma

Identifica com

Excelente na identificacao

escolha do  posicionamento  dos | com muita dificuldade dificuldade facilidade facilidade

Destinos Turisticos.

Utiliza os instrumentos promocionais | Nao utiliza ou utiliza com Utiliza com Utiliza com alguma Utiliza com facilidade Excelente na utilizacao
muita dificuldade dificuldade facilidade

disponiveis.

Identifica os novos  conceitos:
marketing relacional e e-marketing.

Nao identifica ou identifica
com muita dificuldade

Identifica com
dificuldade

Identifica com alguma
facilidade

Identifica com
facilidade

Excelente na identificacao

Investiga e
especifica.

interpreta informacao

Nao investiga e interpreta
ou investiga e interpreta
com muita dificuldade

Investiga e interpreta
com dificuldade

Investiga e interpreta com
alguma facilidade

Investiga e interpreta
com facilidade

Excelente na investigacao
e interpretacao

Elabora um plano de marketing para
um produto/projeto turistico.

Nao elabora ou elabora com
muita dificuldade

Elabora com
dificuldade

Elabora com alguma
facilidade

Elabora com facilidade

Excelente na elaboracao

Apresenta de forma organizada os
trabalhos propostos.

Nao apresenta ou apresenta
com muita dificuldade

Apresenta com
dificuldade

Apresenta com alguma
facilidade

Apresenta com
facilidade

Excelente na apresentacao

Relaciona-se com correcao com os

Nao relaciona-se ou

Relaciona-se com

Relaciona-se com alguma

Relaciona-se com

Excelente no

colegas e com o professor. relaciona-se com muita dificuldade facilidade facilidade relacionamento
dificuldade

Cumpre as regras de assiduidade e | Nao cumpre ou cumpre com | Cumpre com Cumpre com alguma Cumpre com facilidade | Excelente no cumprimento

pontualidade. muita dificuldade dificuldade facilidade

Participa positivamente.

Nao participa ou participa
com muita dificuldade

Participa com
dificuldade

Participa com alguma
facilidade

Participa com
facilidade

Excelente na participacao

Executa as tarefas propostas com
responsabilidade.

Nao executa ou executa com

muita dificuldade

Executa com
dificuldade

Executa com alguma
facilidade

Executa com facilidade

Excelente na execucao
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